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Inledning

Under april 2001 fick jag mojlighet att praktisera pa Crafts Councils Business Development
Department. Praktiken ar en del av mina studier pd Kulturverkstan, en tvaarig utbildning
for projektledning inom kulturomradet. Jag ar sjalv yrkesverksam keramiker med
erfarenhet fran flera positioner; konstnarligt, i undervisning och i olika intressegrupper.

Crafts Council har generost och 6ppet gett mej tillgang till det material jag fragat efter.
Genom mina arbetsuppgifter fick jag god insyn i deras arbete, policyfragor, strategier och
metoder. Under varen har jag intervjuat ett antal personer verksamma inom Crafts Council
eller med brittiska kulturfragor och traffat yrkesverksamma konsthantverkare. Jag har
besokt utstallningslokaler och gallerier for konsthantverk i London.

Jag har last textmaterial i form av artiklar, bocker och webbsidor. Inget var sa intressant,
och gav sa manga nya infallsvinklar pa amnet konsthantverk som Peter Dormers antologi
"The Culture of Craft". Las den!!!!

Den har rapporten omfattar hela Crafts Councils verksamhet, med tyngdpunkt pa Business
Development Department. Att andra avdelningar beskrivs i nagra svepande formuleringar
betyder inte att de ar av mindre omfattning. | texten benamns Crafts Council som CC.

Varfor ville jag besoka Crafts Council?

I mitt tycke ar synen pa konsthantverk snav, konservativ och begransar mojligheterna att ta
tillvara konsthantverkets kvaliteter i fler ssmmanhang; privat, offentligt, kommersiellt och
andligt. Talang, pengar och energi slosas bort darfor att ingen formulerar vad man ska med
konsthantverket till, allraminst vi konsthantverkare sjalva.

I Storbritannien finns fler yrkesverksamma och fler gallerier, utstéllningar,
forséljningskanaler, organisationer, bokférlag och tidningar. Analys och debatt om
konsthantverk existerar i storre utstrackning an jag hittar hemma.

Crafts Council har varit aktiva lange for att synliggora vad de anser vara aktuellt och
nyskapande konsthantverk. Jag ville se hur de, visserligen fran ett annat lands och kulturs
perspektiv, arbetar med de fragor som rér mej och mina kollegor. Pa en praktisk niva ville
jag ta reda pa vilka metoder och redskap de har tillgang till.

Jag ville ocksa fa veta om och hur konsthantverket paverkades av den omfattande satsning
som gjorts pa engelsk design de senaste aren; om det bara var fagert tal, eller om det ledde
till forandringar. Har hemma finns ju ocksa férhoppningar om att de kreativa industrierna
ska gagna ekonomin och forbéattra samhallet.

Svenska  konsthantverkare har  den rikstdickande  organisationen KHVC
Konsthanverkscentrum, som har betydligt mindre ekonomiska och personella resurser an
CC. KHVC ar till skillnad fran CC en medlemsorganisation, som tillkom 1990 for att
marknadsféra sina yrkesutdvande medlemmars arbeten. Jag hoppas att den har rapporten
ar anvandbar for KHVC och andra som arbetar for konsthantverk.

Sammanfattning

Omradet konsthantverk forstas i Storbritannien som en del av den kreativa industrin.
Forvantningarna ar stora pa att de kreativa foretagen ska oka exporten och gora landet
blomstrande. Crafts Council (CC) har nationellt, praktiskt ansvar for utveckla
konsthantverksomradet. Sedan ett par ar ar de en organisation fristaende fran statliga
myndigheter, vilket till viss del har férandrat deras roll.



De ska sprida kunskap om samtida konsthantverk hos bestdllare och brukare och ge
service till de professionellt aktiva. 45 personer ar fast anstéllda, férutom konsulter och
timanstallda. CC producerar utstallningar av samtida engelskt konsthantverk pa hog
kvalitetsniva i det egna galleriet i London och for museer och gallerier runtom i England
och utomlands.

De har en databas med 40 000 bilder pa arbeten och ett nationellt register 6ver mer an 4000
yrkesverksamma tillverkare. De har ett referensbibliotek som innehaller publikationer om
konst och hantverk, ekonomi, utbildningsfrdgor etc. De informerar yrkesutdvare om
finansiering.

De debatterar konsthantverk och form, skapande och utbildning. De arrangerar féredrag,
seminarier och publicerar sammanfattningar av dem. De har en omfattande hemsida dar
aktuellt material finns tillgéngligt att ladda ner.

Forutom butiken med konsthantverk, design och litteratur i de egna lokalerna driver de
ocksa en butik pa Victoria&Albert Museum.

Crafts Council star bakom Craft Magazine, en tidskrift om konsthantverk med spridning
ocksa utanfor Englands granser.

Business Development ar en ny och expanderande avdelning inom Crafts Council med
ansvar for att utveckla konsthantverkets ekonomi, bade nationellt och internationellt.
Deras malomraden ar den inhemska marknaden, USA, Nordamerika och Japan. Ofta
genomfdr de aktiviteter med stod av TradePartnersUK, en myndighet som ska underlatta
brittisk export.

De deltar regelbundet pa ett antal massor for design och formomradet, forutom Chelsea
Crafts Fair som de producerar sjalva sedan 21 ar. Varje ar publicerar de en guide som ska
underlatta for inkopare att komma i kontakt med konsthantverkare inom olika
materialomraden. De delar ut bidrag till gallerier eller aterforsaljare som vill préva nya
metoder att marknadsfora eller visa konsthantverk. De planerar for ett nytt, stort
evenemang som ska innefatta alla delar av CCs verksamhet.

De stodjer pa olika satt nya tillverkare; med etableringsstipendier i form av pengar och
kunskap, med deltagande i en arlig show ett ar efter att de tagit sin examen. Tillsammans
med Northwest Arts Boards driver de ett pilotprogram for fem avgangstudenter som under
handledning startar sina foretag.

Crafts Council har inkomster av sin verksamhet, men ar huvudsakligen finansierade av
Arts Council of England. Efter omorganisationen séker man aktivt efter nya
samarbetspartners, bidragsgivare och sponsorer.

Sedan starten 1971 har man varit noga med att halla en hog profil, med syftet att oka
intresset for konsthantverk av god kvalitet. De kritiseras av en del tillverkare for att vara en
trangsynt elitorganisation som inte innefattar mer obekvama konstnarliga uttryck.

CC ar medveten om att organisationens identitet maste prévas innan man gar vidare. Man
behover en stark stam av tillverkare for att vara betydelsefull som den fristaende
organisation man nu ar, och i den framtid man har siktet instéllt pa.

"Craft"

Det finns historiska orsaker till att konsthantverk fran ett sekelskifte till ett annat hamnat i
marginalen och inte langre varderas lika hdégt som andra konstformer.

Sjalva ordet craft ar svart att Oversatta. Den ursprungliga betydelsen har att géra med
formaga och vilja, som i ordet "witch-craft" till exempel. Alltsd inte bara att man &r
hantverksmassigt skicklig, utan ocksa har ett syfte och en riktning for det man gor. Darfor
ar ordet konsthantverk en fattig ersattning, men jag anvéander det i brist pa battre.



Under det senaste arhundradet tappade konsthantverket mark, det moderna samhaéllet holl
inte handens arbete hogt. Det hade inte bara att géra med industrialiseringen, utan ocksa
med en framvéxande idé om att tanken stod 6ver handlingen, ocksd i konsten. Man
glomde latt att en konsthantverkare uttryckte sin konstnarliga vilja genom handens
utférande, och saledes kontrollerade hela processen. Ofta beskrivs konsthantverk som en
passerad foregangare till design, istallet for en parallell foreteelse.

Nu star konsthantverket med forlorad kontakt till bade konst och design, nagot som det
tidigare var vasentliga delar av. Identiteten ar nagot forvirrad och namnet svart att enas
kring. Det ar allt fran craft, decorative arts, applied arts, material arts eller konsthantverk,
dekorativ konst, tillimpad konst, materialrelaterad konst.

I England har det historiskt funnits en storre marknad for hantverk och samlarobjekt och
vissa hantverk lever fortfarande kvar som hos oss har férsvunnit. CC omfattar andra
kunskaper dn hemma; bokbinderi, lader, kalligrafi, papier maché, mode assesoarer,
leksaker och skomakeri ar ovana for mej att se inom begreppet.

For att uttrycka det enkelt kan man sdja att CC omfattar samtida yrkesaktiva
konsthantverkare som designar och tillverkar sina egna produkter, pa skalan mellan konst
till funktion, och pa ett nyskapande satt.

Att befinna sej i gransomradet mellan craft-design ser man hos CC som en tillgang. Det
finns ett flertal engelska designers som sjalva tillverkar sina produkter, enstaka eller i korta
serier. CC innefattar den typen av designers i sin verksamhet eftersom de visar pa ett
ytterligare utrymme for forstaelse av begreppet craft.

I den har rapporten anvands ordet maker, tillverkare, for de yrkesméanniskor CC omfattar.
De anvander ocksa begreppet designer maker som pa ett tydligt satt sajer att tillverkaren
kontrollerar hela sin arbetsprocess.

| Brixton ar manga svarta, med afrokaribiskt ursprung. Jag undrar om de nansin berdrs av vad som
hander pa konsthantverksscenen. Utanfor tunnelbanan sitter en tant varje dag och séljer sma naiva
bilder, ibland spelar hon pa kam. Alla i Brixton har frisyr, kvinnor och méan, barn och gamla, intrikata
flatningar med falskt eller akta har. Manga tjejer har lésnaglar, halvdecimetern langa, lackade med
exotiska motiv. Jag tanker att det ar detta maste vara urban hemslojd i framvaxande. Hinner bara
tanka tanken sa ser jag V&A:s, form och designmuseets varprogram; pa framsidan fem fingrar kronta
med kaskader av farg i abstrakta monster; illustration till att en dag agnas sarkilt at Black British
Hairstyle and Nail Art, forelasningar, demonstrationer, diskussioner och dokumentation. Fritt intrade for

alla med frisyr.
| kaféet pa Ritzy Cinema i Brixton hittar jag flyers om Crafts Councils nyss 6ppnade utstallning.

Kultur och kreativa féretag i Storbritannien

"De foretag som har sitt upphov i individuell kreativitet, skicklighet och talang och som har en
potential for valstand samt skapar arbete genom alstrandet och utnyttjandet av intellektuella
tillgangar"

Storbritanniens kreativa foretag har blivit noggrant kartlagda under de senaste aren. Deras
bidrag till samhallsekonomin erkanns och det finns tilltro till deras betydelse vad géller
ekonomisk utveckling men ocksa for atervaxt och social valmaga i landet. De kreativa
foretagen speglar pa ett smickrande satt brittisk foretagsamhet som helhet.
Exportmarknaden ska véxa och brittisk kreativitet blomstra pa alla omraden.



Om foretagen ska kunna expandera maste man, sdjer de statliga utredarna, sidkra nagra
viktiga forhallanden. Skolor och utbildningar maste utveckla de kreativa talangerna.
Kreativa foretag behover finansieringsstod. Globala mojligheter maste tas tillvara och
handelshinder tas bort. Och sa maste man inse hur lankade den understédda kulturen och
den kreativa kommersiella sektorn &r till varandra. Forhallandet mellan kreativa foretag
och den bredare kultursektorn utvecklar Storbritanniens "varierade och pulserande
kulturliv".

Det finns drygt 20 000 hantverkare inom alla omraden och pa alla nivaer. Storbritannien
varnar om de sma och medelstora foretagen med forvantningar pa att de ska halla
arbetslosheten nere. Hantverkarna utgér en matbar grupp bland egenfoéretagarna, och
réknas in i det man kallar creative industries, kreativa foretag. | begreppet ryms
reklambyraer, dataforetag, tv & radio, musik, arkitektur, design, mode, konst och sa ocksa
hantverk med flera.

John Grant, brittisk ambassador i Sverige, sdjer i en intervju i samband med varens
brittiska designsatsning, visad och prisad i Stockholm, att "Public diplomacy har blivit
mycket viktigare darfér att kontakterna mellan landerna blivit mycket intensivare. Det
handlar om mer an produkter, men i grund och botten ar motivet ekonomiskt forstas".
Konsthantverk aterfinns just i det svarbeskrivbara omradet som &ar "mer an produkter".

Crafts Councils roll

I drygt 30 ar, sedan 1971, har CC arbetat for att synliggora aktuellt och nyskapande
konsthantverk. Organisationen lever i en forandringens tid. Tidigare styrdes den av ett
council vars medlemmar utsags direkt av kulturministeriet. Ett medlemskap i radet fick
man kanske inte pa grund av sitt brinnande intresse och stora kunskaper i amnet, det
kunde vara en sprangbrada i karriaren. Organisationsformen var inte demokratisk.

1998 fick man en mer fristdende roll nar man skildes fran the Arts Council, och drivs sedan
dess som en oberoende charity, en organisationsform som &r mer transparent och star
under offentlig kontroll. CC har inte langre det nationellt strategiska ansvaret for
konsthantverksomradet, det ligger pa Arts Council. Daremot har CC fatt i uppdrag att se
till det praktiska ansvaret pa nationell niva. Att inte vara strategiskt ansvariga har okat
handlingsutrymmet, man kan arbeta djarvare bade med metoder och innehall och har
storre kommersiell frihet. CC fungerar som diskussionspartner for att ta fram vilka
nationella satsningar och prioriteringar som ska goéras pa konsthantverk.

| det styrande radet sitter nu personer som ar mer kunniga inom omradet, varav minst fyra
aktiva konsthantverkare fran olika materialomraden. Radets medlemmar véljs for
begransad tid, max 3+3 ar. De fungerar ocksa som ordféranden i jurys inom verksamheten.

CC omfattar saval designed craft som cultural craft, alltsa bade produkter pa en kommersiell
marknad och aktiviteter vars syfte ar att ge publiken kunskap eller upplevelser. Man har
aldrig omfattat traditionellt hantverk, det vi skulle kalla hemsl6jd, utan endast det man
betraktat som samtida och innovativt.

Craft Council har som mal:

- Att hoja profilen for konsthantverk inom och utom landet.
Att stérka och utveckla konsthantverkets ekonomi till stod for tillverkarna
Att 6ka resurser och offentligt engagemang i konsthantverk genom att arbeta i
partnerskap med andra organisationer eller foretag
Att utveckla Crafts Council till en kreativ och méjliggérande organisation som fullfoljer
malsattningen

Janet Barnes, som lett organisationen i drygt ett och ett halvt ar, fick ta utgangspunkt i
manga redan fattade beslut. Hon séger att den hogst prioriterade fragan att stalla inom CC
nu &r den om organisationens identitet. Vilken riktning vill man ga i framtiden? Vilket ar



ansvarsomradet? Nu nar man ar fri att hitta nya partners, vem ska man liera sej med?
Namnet Crafts Council ar missledande och associerar till en svunnen tid, hur ska man
marknadsféra sin verksamhet i framtiden?

Janet Barnes sdjer att: "CC ar en pragmatisk organisation, som ska halla balansen mellan
kommersiellt och kulturellt. Man behéver den kulturella sidan for att utveckla publiken,
som sen foder den kommersiella marknaden. Det behdvs en mycket rik och varierad
omgivning sa att s manga som mojligt kan livnara sej pa vad de gor".

CC ar en London-baserad organisation som &ar omsesidigt beroende av kontakter med
resten av landet, med uttvare, museer, gallerier och journalister for att kunna ha samlad
kunskap om tillverkare och handelser i 6vriga delar av England och varlden.

Crafts Councils verksamhet

Verksamheten bedrivs i en ombyggd kyrka i Islington, i norra delarna av centrala London.
Lokalerna bagnar, det ar trangt sarskilt for allt som sker "bakom kulisserna”, och lokalerna
kommer férhoppningsvis att byggas om om nagra ar for att kunna utnyttjas battre.

Att CC lever i en forandringens tid betyder en standig 6versyn av mal och strategier. De
ser till att ha underlag for vad de foretar sej och ar foredémliga pa att dokumentera och
samla statistik om program och service.

“The object of the Crafts Council shall be to advance and encourage the creation of works of fine
craftsmanship and to foster, promote and increase the interest of the public in the work of
craftspeople and in the accessibility of those works to the public.”

Sa beskriver CC sina mal i The Royal Charter, ett sammanhang man &r stolt dver att tillhcra.
For att fa gora det ska man aktivt arbeta for att ens verksamhet ar tillganglig for alla.
Bidragsgivaren Arts Council stéller ocksa nya krav. Darfor undersoker man just nu hur
tillgangliga man &r for allmanheten; fysiskt, intellektuellt, kulturellt, ekonomiskt och vad
galler attityder pa alla nivaer i verksamheten. Det galler allt fran 6ppettider, prissattning,
kontakter lokalt och globalt, handikappanpassning etc. P4 sa satt inventeras bade
verksamhet och publik. Man far underlag for att gora forbattringar i sin service, infor sitt
sokande efter nya sponsorer och ombyggnaden av lokalerna.

CC forsoker leda besdkaren fran en aktivitet till nasta.

Exhibition Department och Touring Exhibitions

Utstallningarna ar den viktigaste publika verksamheten. Arligen produceras fem stora
utstéallningar for Crafts Council Gallery. En del ar samproducerade med andra museer och
institutioner i landet. Utstdllningarna bildar sjalvklar bas fér Gallery Education. | snitt har
galleriet 850 besokare per utstallningsvecka.

Utstallningarnas olika teman ska attrahera en vid publik. De balanseras mellan inat- och
utatblickande, samlings- och separatutstallningar. Utstallningarna véaxlar mellan material
och tekniker, och visar pa kopplingar mellan hantverk och andra féreteelser som t.ex.
mellan konsthantverk och kroppsliga upplevelser.

Contemporary International Basketmaking visar fiber och flatning i dess vidaste bemarkelse,
Handmade in India visar pa nagot som samtidigt ar bade hantverk och industri en annan
kultur. Decadence? Views from the edge of the century och Satellites in fashion ar andra
utstallningstitlar. Just nu pagar Making buildings, med innovativa hantverksprocesser i
produktion av stora och sma byggnader. Senare foljer en internationell 6verblick 6ver
papper och strukturer, japansk smyckekonst och The Jerwood Prize. Till varje utstallning
produceras en katalog som ytterligare kommenterar amnet och innehallet i utstallningen.

Tidigare var man foérsiktiga med att uppmarksamma annat &n redan tidigare av alla
erkanda tillverkare. Nu &r klimatet annorlunda, och man kommer narmsta aren att
producera separatutstallningar med tillverkare inom varje materialomrade. For att
uppmaéarksamma intressanta tillverkare som ar etablerade men som kanske inte fatt sa
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mycket ljus pa sej som de fortjanat, har man gjort utstallningar under namnet "3up" och
visat tre personers arbete at gangen.

Utstallarna far ingen ersattning, om de inte producerat material direkt for utstallningen, i
sa fall upp till £500 i tillverkningskostnader. Forséljningen skots av Trading Department.

Ungefar tre av utstéallningarna gar arligen ut pa turné. De hyrs ut till museer och gallerier
med "ratt profil" for £2000 + forsakrings- och returtransportkostnad; ifjol till 28 platser. CC
ar rutinerade organisatorer, i allt fran marknadsféring, bokning och instruktioner for
uppbyggnad pa respektive plats. Med utstallningen foljer service och stod fran Gallery
Education.

Nagra av utstallningarna visas aven internationellt i samarbete med British Council, som
t.ex. "Home Sweet Home" i Stockholm. Man &r éppen for internationellt utbyte. Mer an att
bara visa nagot som ar vackert fran ett annat land, ska utstdllningen ocksa vara
utvecklande for engelska tillverkare och publik.

Avdelningen ansvarar ocksa for Crafts Council Collection, samtida brittiskt konsthantverk.

Gallery Education

Avdelningen tar utgangspunkt i den pagaende utstallningen nar de lagger sitt program
som ska passa besokare i alla aldersgrupper och pa olika kunskapsnivaer. En del av
arrangemangen ar "hands on", en del i form av seminarier och presentationer av
utstallningar.

Manga aktiviteter vander sej till larare pa olika nivaer som sjalva ska kunna undervisa om
vad de upplevt. Andra riktar sej direkt till tillverkare, som seminarier kring det aktuella
amnet.

Ifjol hade man 47 arrangemang som 1 500 vuxna och barn deltog i, och aktiviteter for 1225
elever pa olika nivaer.

Trading

Avdelningens ena mal ar att salja till en bredare kundkrets an den som redan é&r
intresserad. De sprider vidare kunskap om konsthantverkare och designers till
aterforsaljare som t.ex. kommersiella gallerier.

CC har tva butiker. |1 "hemmabutiken" véxlar sortimentet den utstallning som pagar for
tillfallet. Butiken ar vélsorterad vad galler bocker om hantverk och design, intressanta bade
for proffs och betraktare. Butiken saljer boksortimentet ocksa via postorder.

I butiken finns monterutstéllningar som fokuserar pa enstaka tillverkare.

Den andra butiken ligger inom V&A Museums museishop, en prestigefylld placering. Den
ar inte stor, men har ett brett sortiment inom alla material. Bade den geografiska
placeringen och sortimentet kanske passar den tillfalliga Londonbesokaren béttre. Ocksa
har har man monterutstallningar for att presentera huvudsakligen nya tillverkare.

Resource Centre Information/Referens

Avdelningen har ansvar for allt referensmaterial som biblioteket med publikationer om
ekonomi, konst, utbildning, design, hantverk och ett stort antal videofilmer. Har finns tva
bildarkiv, Photostore, som beskrivs narmare nedan, och National Register of Makers med
bilder pa ca 4 000 utévares arbeten.

Resurscentret svarar pa fragor fran besokare och via brev, e-post och telefon. De kan t. ex.
formedla adressuppgifter, svara pa frdgor om kurser och utbildningar eller
rekommerndera tillverkare. Resurserna anvands av studenter, kunder, och tillverkare.



Business Development Department

Den avdelning den hér rapporten framst beskriver utvecklar forsaljningskanaler for
konsthantverkare med olika inriktning, allt mellan hantverk och konst. Den stodjer pa
olika satt ocksa tillverkare i att utveckla ekonomiskt barkraftiga verksamheter.

Andra anstallda

Forutom ovan namnda har CC avdelningar for marknadsféring, personal och
administration/ekonomi. En person &r IT-ansvarig och haller hemsidan uppdaterad.
Sammanlagt ar ungefar 45 personer ar fast anstéllda pa CC.

For marknadsforing, grafisk formgivning och bildhantering, studier och undersdkningar
med mera anvander man sej ofta av frilansare och konsulter.

Vid arbetstoppar tar man in timanstallda. Manga av dem som jobbar pa CC:s olika
avdelningar har sjalva utbildning eller praktisk erfarenhet som tillverkare.

Jag kommer till ett isande blasigt Sergels torg, inne pa Kulturhuset lockar utstallningen med namnet
"Home Sweet Home" som ar en del av British Councils satsning pa att marknadsfora det nya England
har hos oss i norr. Jag passerar genom den roliga, provokativa, argumenterande utstallningen "Lost
and found" dar engelska designers kommenterar samtiden pa ett satt jag kanner igen fran mina
kollegor for 20 ar sen. Sen foljer "Home" och det roliga tar slut. Visserligen ar det en utstallning som
ska visa heminredning, men jag hapnar over att designen har ensamratt pa djarvhet, eftertanke och
humor. Konsthantverkets roll &r dekorativ, inte provokativ. Eller ar det curatorn som &r feg? Det far till
resultat att jag tycker engelsk design &r kul och engelskt konsthantverk &r mesigt.

Dagen efter aker jag i snalblasten till Konstfacks Vita Hav, och dar finns all den reflektion och
lekfullhet jag saknade dan innan, fast inte lika manga far tillfalle att se den.

Business Development, a busy department

Den avdelning den har rapporten framst beskriver utvecklar férsaljningskanaler for
konsthantverkare med olika inriktning, allt mellan hantverk och konst. Den stodjer pa
olika satt ocksa tillverkare i att utveckla ekonomiskt barkraftiga verksamheter.
Avdelningen har omorganiserats och vuxit och alla har stora forvantningar pa att de fem,
snart sju, personer som arbetar har ska lyckas. Tillverkarna vill bli att de ska finna pa bra
forsorjningsmojligheter. Politikerna vill att kulturindustrin ska snurra exporthjulen, eller
atminstone skéanka riket kreativ glans. CC vill att de ska lyckas val, for det tryggar hela
institutionen.

Avdelningen har tre sammanflatade mal, som ar att:
Ge individuellt och strategiskt stéd till konsthantverkares professionella utveckling
Framja ekonomisk utveckling i Storbritannien
Framja export
Det finns inga sjalvklara forebilder i andra institutioner eller lander. FOr det mesta ar
tillverkarna med och delfinansierar aktiviteterna, och "deras pengar kan man inte leka
med", sdjer Karen Turner som ar chef. Alla ssmmanhang de deltar i och allt de foretar sej
utvarderas bade av dem sjéalva och av de tillverkare som medverkat.

Karen Turner sdjer att man profilerar tillverkare i det sammanhang dar de bést passar in.
CC som organisation fordelar inte langre de statliga stipendierna till konsthantverkare.
Business Development Department har daremot pengar att fordela till deltagande
tillverkare i olika aktiviteter. Man ser ocksa som en viktig uppgift att med tillverkarnas
béasta for 6gonen hitta sponsorer och andra bidragsgivare eller forhandla fram fordelaktiga
villkor for deltagande i olika sammanhang.



Dagligen far man samtal och brev fran tillverkare med fragor om foretagsutveckling. Man
forsoker bygga upp kunskap inte bara om forsaljningskanaler utan ocksa majliga Artists in
residence-placeringar och andra kontakter.

Deras strategiska mal for export ar forst och framst USA, men ocksa Nordeuropa och
Skandinavien, och Japan. De samarbetar ofta med Tradepartners UK, en statlig organisation
som underlattar for engelska foretag att gora exportsatsningar. Det ar ocksa viktigt att halla
kontakt med ambassader runtom i véarlden, alla har commercial offices dar den ansvarige i
basta fall ar intresserad av @mnet, och kan vara en viktig kanal in i respektive land. De
distribuerar material och kan direkt skéta forséljning. De utfor till en mycket lag kostnad
marknadsundersokningar for sma producenter som vill in pa landets marknad.

Under aret kommer man pa Business Development att gora en stor utvardering av sitt
arbetsomrade, pa tva nivaer: Dels "housekeeping"”, dvs. hur man arbetar pa en praktisk
niva i stort som smatt, och dels en utvardering av mal, ideologi och strategier. Den
kommer att ligga till grund for nésta steg i arbetet.

Massor

CC deltar i flera slags massor for att presentera ett urval designer/tillverkare och férmedla
kunskap och kontakter. De kan ocksa koordinera och administrera for tillverkare som
deltar med egna montrar.

De deltar i inrikes textil-, inrednings- och presentmassor. Forstagangsdeltagare kan soka
medel for att tdcka en del av sina kostnader genom CC. F6r maéssor i utlandet kan nya
deltagare fa medel genom Trade Partners UK, Support for Exhibitions and Seminars Abroad
med upp till 60% av kostnaden fér en monter.

For allt massdeltagande galler, nar det val ar etablerat, att CC haller nollbudget, &ven om
de hanterar pengaflddet. Att delta i massor ar tidskravande, och det finns behov av att se
over vilka man ska delta i, sa att inte andra delar av verksamheten blir lidande.

Exempel pa massor utomlands ar Heimtex, textilmassa och Inhorgenta, smyckemassa, i
Tyskland. | USA deltar CC i New York Gift Fair, som har sektioner bade for design och
konsthantverk. For konsthantverkarna skoter man mer administration och hanterar
pengaflodet sa att tillverkarna inte behover ligga ute med sa mycket pengar innan de salt
nat. Designdeltagarna betalar samma priser men far ligga ute med pengarna sjalva.

100%design-stipendier

100% design &r Storbritanniens mest besdkta massa for inredningsdesign. Nya designers
visar sej sida vid sida med vélkdnda namn.

CC delar ut 20 stipendier till nya tillverkare, antalet ar foérdubblat sen ifjol. Stipendiet
bestar av tva delar, dels ekonomiskt bidrag och dels en obligatorisk utbildningsdag, som
ska tacka alla aspekter av hur man deltar, PR och marknadsforing, prissattning och
monterdesign. Ens produktion ska vara lamplig for sammanhanget och "demonstrate an
appropriate marriage of craft and design skills". 1 samband med maéssan arrangerar CC
forelasningar om aktuella designfragor.

Chelsea Crafts Fair-flaggskeppet

Chelsea Crafts Fair ar flaggskeppet i verksamheten. | host ar det 22:a aret i rad som folk
strommar till Chelsea Old Town Hall; drygt 27 000 bes6kare under tva veckor.

220 tillverkare inom alla discipliner visar sina produkter och séljer for ca £ 2.5 miljoner,
Chelsea Craft Fair ar alltsa en riktig "money maker". Massan har nyhetsvarde och ar bra
marknadsforing for dem som utvalts att delta. Dessutom satter den arligen omradet i fokus
for bade allmanhet och branschfolk.



Problemet ar att man vuxit ur lokalerna, och dér finns stora begrénsningar i vad man kan
visa pa massan, av 6vrig CC-verksamhet och av konsthantverk som faller utanfor de anda
sndva ramar som en produktmaéssa ger.

Personal fran alla inblandade avdelningar kommer till en utkyld Lecture Hall, stdmningen ar
forvantansfull. Vi ska fa se de lyckligt utvalda till arets Chelsea Crafts Fair. Sheryll halsar oss, och de
tva personer som ska marknadsféra hela vagen fran och med nu, valkomna. Hon beréttar att i ar
sokte 895 tillverkare till 220 platser, en tredjedel av dem som far chansen att visa sej ar
forstagangsutstallare. Tre projektorer star uppstallda for att visa tillverkarnas kollektioner. Alla
narvarande inbjuds att kommentera; vet man nat om tillverkaren som skulle vara brukbart i
marknadsforingen?

Bilderna klickas fram, kollektionerna &r fullstandigt, harligt, hamningslost fria fran den goda smakens
boja och spanner over flera rubriker som &ar ovana for mej; paper, fashion acessoires, furniture,
knitwear...jag tanker; en san mangd tillverkare det maste finnas i England.

Kommentarerna ar manga, marknadsmanniskorna ar pa jakt efter detaljer som gor tillverkaren
intressant for en artikel i en inredningstidning eller en sondagsbilaga. Har vrids och vands pa allt,
makens yrke, hemmets utseende, kopplingar eller slaktskap med andra berémda kreativa manniskor,
trevliga barn, andra karriarer etc, allt som inte har ett dugg att gora med vad vi ser pa bilderna.
Welcome to reality, sajer jag till mej sjalv, och tanker att varken min slakt eller mitt kok gor mej
attraktiv for en feature i sbndagstidningen...

The "new event"

For att kunna presentera konsthantverk pa ett mer omfattande satt &n i Chelsea vill man
lansera "new event", ett annu inte namngivet evenemang som ska lanseras stort varen 2003.
Malet &r att intressera nya grupper for konsthantverk och forma en ingang for en storre
publik att hitta vagen till CC:s verksamhet. Underlaget ar under arbete och Business
Development har nyanstallt tva personer for den vaxande uppgiften.

Det "nya" ska bli ett tillfalle att visa pa den fulla bredden av konsthantverk dér bade design
och konst omfattas i hogre grad an vad som ar mojligt i Chelsea. Det skulle innefatta alla
avdelningar inom CC och ar en stor satsning pa fornyelse bade av publik och presentation.

SOFA Chicago och SOFA New York

CC har deltagit i SOFA Chicago och kommer pa forsok att ocksa delta i SOFA New York, tva
stora konstmassor inriktade pa skulptur och tredimensionella objekt (initiativtagaren har
f.0. keramikerbakgrund sjalv). CC presenterade sex valrenommerade brittiska gallerier
som visade arbeten av keramiker, tra-, glas- och textilkonstnarer.

SOFA riktar sej mot konstens samlarmarknad med intresse for unika foremal och i USA ar
den betydande. | Chicago pagar under utstallningsdagarna ett ssminarieprogram med 6ver
250 punkter. SOFA lockar 40 000 besokare under tre dagar, i New York halften s manga
men dar finns fler presumtiva kunder i publiken.

Sheryll Catto sajer att deltagandet i SOFA Chicago har fatt flera goda konsekvenser.
Massledningen anvinde det brittiska deltagandet i lanseringen av massan; omslag till
katalogen och mycket textutrymme, manga brittiska seminariepunkter; allt detta
sammantaget gav mycket uppmarksamhet. Gallerierna som deltog fick stérre kunskap om
amerikansk samlarmarknad, och hur deras utlandska galleristkollegor arbetar. Att fa
mojlighet att delta i SOFA gor det mer attraktivt for gallerierna att stalla ut konsthantverk
och att representera konsthantverkare ocksd hemma. SOFA ledde till moten och
samarbeten med valskoétta gallerier som CC inte tidigare arbetat ihop med.

Och "sales were fantastic"...

Nasta gdng hoppas man att kunna delta med fler gallerier. Ocksa har ar Trade Partners UK
med och betalar. British Council betalade for konsthantverkarnas resor.
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Japan

For Japan har man en annan strategi. Efter att ha gjort rekognoserande resor, for CC-folk
och senare ocksa med en grupp av 16 konsthantverkare, samt seminarier och konferenser
med talare som har erfarenhet av Japan-kontakter, beslutade man sej for att det var
strategiskt riktigare att lagga krutet pa att fa hit viktiga japanska inkopare, istéllet for att
delta i méassor i Japan. Brittiskt konsthantverk ar for exklusivt for att passa in i det
sammanhanget i Japan och det kraver for stor arbetsinsats.

Det japanska intresset for form och design ar stort och enskilda konsthantverkare kan
utveckla givande kontakter. Darfor samlar man information om mojligheter for brittiska
konsthantverkare att vistas i Japan for att utvecklas, tréffa kollegor och visa sitt arbete. Det
finns t.ex. flera Artists in Residence-program som valkomnar utlanningar, och man tittar
pa mojligheter att undervisa inom japanska utbildningar. CC ser har sin roll som
mojliggorare och informator, och inte som aktiv part.

Buyer's guides

CC producerar en guide for inkOpare som vart ar presenterar ett nytt materialomrade
Buyer’s guides to contemporary glass/ ceramics/ textile. Nastfoljande kan omfatta metall,
rumsliga sammanhang och plast. Malet med guiderna &ar att hoja medvetandet om
hantverksmassig produktion hos inkopare ocksa pa en internationell marknad.

Guiderna presenterar tillverkare vars produktion i forsta hand &ar funktionell och
tillganglig i stérre upplaga. Férord av namn som t.ex. handelsminister Brian Wilson och Sir
Terence Conran, valkand designpersonlighet, ar amnade att ge tyngd at publikationerna.

Den har producerats med medel fran Trade Partners UK och The Arts Council of England &
Scotland. Alla presenterade tillverkare har betalat £ 100 var. De har forutom guiden fatt
sartryck av sin egen presentation, att distribuera till sina egna kontakter. Guiden ska kunna
fungera utan mellanhander, det finns uppgifter for att kunna direktkontakta tillverkaren,

Buyer’s guide to contemporary textiles ar senast i raden och aktuell for utvardering. Den
innehaller information om 71 tillverkare av inredningstextil. Den lanserades hosten 2000 pa
en stor brittisk textilméassa, Decorex och har sedan skickats till all tankbara butiker och
gallerier i Storbritannien. Via ambassader och brittiska exportkontor distribueras den
utomlands. Business development bygger upp ett adressregister till lampliga aterforsaljare.

Nar man laser svaren i utvarderingen verkar de flesta tillverkare ha haft framgang av sitt
deltagande i guiden, om &n varierande grad. En del har fatt nagra enstaka forfragningar,
andra flera stora bestéllningar. De flesta verkar glada och stolta att vara inkluderade i
sammanhanget och Crafts Councils namn ar ett 6évertygande argument om kvalitet for en
mojlig kund. Nagra fa verkar besvikna, de hade raknat med att fa mer uppmarksamhet.

Stad till nya tillverkare

CC har flera program for nya tillverkare. Ett viktigt &r Setting Up Grants for
nyutexaminerade konsthantverkare. De far pengar till utrustning och foretagsetablering,
max £7 500, radgivning och tryckt material till sin marknadsféring. De deltar i ett tre
dagars Business Forum tillsammans med de andra stipendiaterna. Varje ar soker 300
personer och 30 antas till programmet.

Programmet har drivits i 27 ar. Jamfort med nyetablerade foretag i andra branscher ar de
som fatt stipendium framgangsrika, efter 10 ar ar det fler som har kvar sina foretag. Att
finnas med pa Setting Up Grants-listan gor att manga majligheter blir serverade for en.

One Year On ar en show for nya tillverkare och en plattform for att introducera sej. Man
kan soka plats ett ar efter att man avslutat sina studier. For en liten avgift far man
kontakter med publik och press, och bilda natverk med andra tillverkare..

Innan One year on deltar man i en dags Mini Business Forum tillsammans med de andra.
Deltagandet ger feedback till tillverkaren om t.ex. prissattning, aterforsaljare etc.
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En prydlig
kilt och kn
En svettig
haller han

Next Move ar ett pilotprogram som drivs pa forsok tillsammans med Northwest Arts Board.
Det fungerar som en plantskola for fem nyutexaminerade studenter. De ar placerade inom
etablerade utbildningar under tva ar, med fri arbetsyta och tillgang till kontorsutrustning.
De har kontakt med en handledare under tiden som de bygger upp sitt foretag i en
skyddad milj6. Deras erfarenheter kommer ocksa alla de andra studenterna tillgodo. De far
ocksa pengar, 7000 fordelade under de tva aren.

Michelle Bowen erké@nner att det inte varit 1att for alla inblandade att kommunicera, de
kommer fran olika kulturer i samhéllet, med olika sprdk. Det ar manga instanser
inblandade och programmet maste utvarderas grundligt, och forenklas, om man ska gora
det storskaligt och pa nationell niva.

Proportionellt ar fler av de utlandska studenter som tagit examen i England framgangsrika
sokande, kanske for att de redan &r valdigt dedicerade personer som sokt sej till
valrenommerade utbildningar och den aktiva konstscenen hér.

Varje ar soker 300 personer och 30 antas till programmet.

Flera Regional Arts Boards har ocksa etableringsstod for nya foretag.

Retail Development Programme

Sedan 1997 har Business Development Department delat ut Retail Development Awards, till
idéer och experiment som annars ekonomiskt skulle vara svara att genomfora for
aterforsaljare av konsthantverk.

Pengar kan sokas fyra ganger om aret. Syftet ar strategiskt, i ar soker man efter
aterforsaljare som forsoker utveckla "Internationella kontakter" och "stravar efter att oka
det internationella medvetandet om brittiskt konsthantverk pa samlarmarknaden”. Det
som visas och siljs i sammanhanget ska halla hog standard, t.ex. kan tillverkarna tillhra
dem som CC sjélva valt ut for deltagande i olika sammanhang.

Till exempel har ett galleri fatt pengar for att utveckla uppdragsbestallning av samtida
textil, ett annat for att lata neonkonstnaren tillverka en skylt till galleriet i samband med sin
utstéallning av neonskulpturer. Andra exempel ar bidrag till att utveckla ett galleris
hemsida och till att placera montrar pa platser dar konsthantverk inte visats tidigare.

t kortklippt, svart, ung man springer med langa steg ¢ver gatan till stationen i Brixton, ikladd

astrumpor och med ett instrument under armen.

man i traningsklader kommer sammanbitet joggande en séndag i parken. Med ena handen
ett fast grepp om barnvagnen som skuttar fram over tuvorna i grasmattan framfér honom.

Sonen ser inte heller glad ut, fastan det ar forsta soliga vardagen. Jag tanker att England haller pa att

forandras.

Finansiarer

CC ar till viss del sjalvfinansierande, men for sin verksamhet beroende av medel fran andra
kéllor.

Department of Culture, Media & Sports DCMS, fordelar pengar till Arts, dvs. till alla
konstformer, genom Arts Council of England/ Scotland/ Wales. Arts Council of England i sin tur
distribuerar medlen direkt till konstnérer och organisationer samt fordelar dem via tio
Regional Arts Board som opererar sjalvstandigt.

Crafts Council far pengar fran Arts Council of England (ar 2000 £ 2 600 000), Skottland
bidrar ocksa (ar 2000 £ 44 000) och Wales for enstaka aktiviteter. CC samarbetar ofta med
olika Regional Arts Boards, som ocksa kan delfinansiera aktiviteter. Arts Council of England
ar CC:s storsta bidragsgivare och har paborjat en sarskild trearssatsning pa konsthantverk.
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Just nu pagar i landet en hetsig diskussion om hur Arts Council of England ska reformeras
och kan komma att svélja Regional Arts Boards. Ansvaret for kultur centraliseras, i basta fall
kan det for konsthantverkets del leda till en strategi som ar tydlig och lika i hela landet,
nagot som CC nu saknar.

Statliga Lottery Funds fordelar pengar oronmérkta till sdrskilda kulturinvesteringar,
numera ofta till investeringar utanfér London.

Andra ministerier kan ocksa ge bidrag, om det ar i linje med deras ansvar, for till exempel
utbildning, turism eller hdlsosammare miljo.

Department of Trade and Industy DTI ska 0ka konkurrenskraft och vetenskaplig fortrafflighet
for brittisk ekonomi. En sarskild Creative Industries Task Force har till uppdrag att skapa bra
grogrund for sma och stora foretag inom sin sektor; reklam, konst, konsthantverk, design,
mode, television, musik etc. Inledningen till deras hemsida &r nastan rérande i sin
beskrivning av hur den kreativa industrin kommer att bidra till att gora varlden mycket,
mycket battre.

Inom DTI finns en enhet, Trade Partners UK, som ska utveckla export, och som ger
vasentligt stod till bAde CC:s och enskilda tillverkares narvaro pa méassor i utlandet. De ger
bidrag till resor for att undersoka en marknad man vill rikta in sej pd. TP UK arbetar ocksa
at andra hallet, for att fa utlandska inkopare till Storbritannien. Nar dessa allmanna medel
anvands, far man inte vélja ut deltagare via jury. CC forsoker gora deltagandet
"sjalvvaljande", de avrader dem som de inte tror ar ratt i sammanhanget fran att delta.

CC kommer att mer aktivt soka sponsorer och medel fran privata fonder. Man kommer
ocksa av flera skal att samarbeta mer an tidigare med museer, gallerier och institutioner.
Dels vill man "utbilda" viktiga samarbetspartners om konsthantverk , dels vill man bli mer
"mainstream" med hjalp av sina partners.

British Council ar ocksa viktiga for att finansiera utlandssatsningar. De har internationellt
ansvar for utbildning och kulturella relationer och ska damma av bilden av Storbritannien
utomlands.

Under ar 2000 hade man totala inkomster och bidrag till ett belopp av £ 4 421 000.
Utgifterna for samma ar var £ 4 269 000. Stora poster ar bidrag och stipendier till
tillverkare, utstallningar, resurscentret, marknadsféring, Iéner och publika program.

Fler verktyg

Jurys

Kvalitet &r en karnfraga. Att satta ribban for det tillrackligt intressanta hogt, var sarskilt
viktigt nar CC borjade sin verksamhet, och skulle definiera begreppet "craft". Nar
standarden val var satt kunde sa begreppet filtreras ut bland bade utévare och brukare.

CC tanker sej for, de har under arens lopp blivit kritiserade for att favorisera vissa eller
vara okunniga om andra. Till i stort sett alla aktiviteter valjs darfér deltagande tillverkare
ut, inte av Crafts Council, utan av jurys som bestar av ett antal respekterade personer.
Jurymedlemmarna kan vara tillverkare, kritiker, gallerister eller curators. Visserligen
bestammer CC jurymedlemmar, men man soker medvetet efter nya, och vill att jurys ska
ha blandade kunskaper av konsthantverkare, akademiska och kommersiella omraden.

Photostore© Selected Makers

Sedan bdrjan av sjuttiotalet har Crafts Council valt ut brittiska konsthantverkare som &r
sarskilt framstdende inom sina omraden till ett Index of Selected Makers. Arkivet har
fungerat som ett verktyg for att definiera sektorn och gora savél tillverkare som publik
medvetna om att det finns en hog niva att strava efter.

Varje ar ansoker ca 200 personer om en plats pa listan, varav ca tio procent accepteras.
Juryn bestar av nio personer, dar majoriteten ar respekterade tillverkare, en ar gallerist och
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en ar curator. Juryarbetet sker i tva steg, en forsta omgang ansokningar med diabilder
sallas ut till en andra omgang med fysiska objekt. Hittills har ca 800 tillverkare passerat
nalsogat.

Photostore ar en anvandarvanlig databas med nara 40.000 bilder. Har finns bilder fran
hittills 800 utvalda, deras CV och kontaktuppgifter samt stipendiater, hela Crafts Council
Collection och bilder fran alla utstallningar som producerats. Bildmaterial fran ett stort
antal artiklar i tidningen Craft ar ocksa inlagt liksom aldre arkivfotografier. Andra rubriker
rymmer bilder pa storre uppdrag samtida smyckekonst. | och med den stolta lanseringen
av Photostore vill man nu bredda synen pa konsthantverk till att innefatta ocksa sma
serietillverkare, och gor om sitt index till Photostore© Selected Makers.

Man maste som brukare ta sej till en datorplats dar Photostore finns installerat. Fem
datorplatser finns for besokare i huset. The Arts Council har lagt £ 83 000 av "lotteripengar”
for att installera 13 terminaler pa nyckelmuseer och gallerier runtom i England. Nar ett
antal terminaler &r placerade i sommar, kommer Photostore att lanseras.
Marknadsféringen ska att 6ka intresset fran potentiella bestallare som arkitekter, gallerier,
utstéllningskuratorer etc. Hittills &r majoriteten anvéndare larare eller elever.

Vid terminalen kan man bestalla utskrifter. Det gar att for t.ex. undervisning hyra diabilder
ur Photostore. Servicen tacker hela Storbritannien, bilderna postas till kunden. Crafts
Council anvander sjalva Photostore, for press- eller referensmaterial, letar efter lampliga
tillverkare till olika aktiviteter. Photostore tas ocksd med och visas pa massor och
utstéllningar dar CC deltar.

Forutom Photostore finns The National List of Makers ett bildarkiv utan kvalitetskriterier,
med bilder fran ca 4000 engelska tillverkare. Photostore vill man lagga pa hemsidan men
finansieringen maste forst losas. Att bilderna inte ar upphovsrittsligt skyddade
internationellt ar ocksa ett problem.

Craft magazine

Tidningen Craft Magazine ar ett av CC:s verktyg for att sprida och utveckla kunskap om
amnet. Den publiceras med 6 nummer/Zar, varje nummer har ca 60 sidor redaktionellt
material i form av nyheter, artiklar, kritik, kalendarier och annan information. Den ar den
enda brittiska tidningen som tacker alla discipliner. Innehallet ar en avvagd blandning av
samtid och historia, och ska uppmana till kritik och debatt.

Tidningens funktion &r inte att vara reklam for Crafts Council, aven om den sjalvklart tar
upp en del aktiviteter. Redaktionen arbetar fristaende fran den dvriga verksamheten, ocksa
fysiskt, i egna lokaler i gardshuset.

I England finns en stérre medvetenhet om kritik och analys av konsthantverk én i Sverige.
Det finns fler kunniga skribenter och det finns ett stérre antal lasare som kan delta i en
kritisk diskussion.

Tidningen publicerar en guide, The National List of Craft Shops and Galleries.

Crafts Council Collection

CC har under sina ar byggt upp en samling av samtida brittiskt konsthantverk bestaende
av 2-3000 foremal. Samlingen betraktas som en underutnyttjad resurs, om det fanns
mojlighet att visa merparten av den skulle den kunna vara en karna i verksamheten. Nu
finns samlingen markerad i montrar i entrén och visas i Photostore. Féremal lanas av
museer och skolor, men marknadsfor inte direkt CC:s dvriga verksamhet.

The Jerwood Price

| fem &r har CC samarbetat med Jerwood Charitable Foundation som arligen delar ut The
Jerwood Applied Arts Price till en konsthantverkare, inom olika materialomraden varje ar.
Att bli nominerad ar prestigefyllt. Priset resulterar i en utstallningsturné och far mycket
uppmarksamhet i media.
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Joda, man har problem ocksa

Det finns konsthantverkare som bygger sina karriarer helt utanfér CC:s verksamhet. CC &r
inte den enda organisationen som jobbar for "craft" i England, men de &r onekligen den
som satt tonen och mojligen definierat konsthantverket inom ett omrade snavare an
noédvandigt.

Genom engelska kollegor vet jag att de inte &r uppskattade i alla lager, att de t.ex. kallas
“form-polis”, for att de inte omfattar en stérre mangfald av konstnarliga uttryck, format,
material och tekniker. En del vill till och med ga sa langt som att séja att CC:s existens som
organisation har hammat konsthantverkets utveckling, darfor att de ansetts ha ensamratt
pa omradet genom sitt nationella ansvar. Konsthantverket har kunnat avfardas av andra
instanser for att man ansett att det bara ligger pa CC:s bord.

CC ar en Londonbaserad organisation som ska rekrytera fran hela landet. Det ar overvikt
pa ansokningar fran London-omradet till i stort sett alla aktiviteter. Tidigare hade varje
regionalt Arts Board en anstalld med sarskilt ansvar, det har inte langre alla, den
kontaktlanken ar borta. Nu ska man knyta kontakt med regionerna genom partnerskap
med andra organisationer. Modellerna for hur det ska se ut &ar inte tydliga. Lokala
intressenter vet inte hur de ska komma till tals for att foresla samarbeten.

Den tillverkare som blivit ratad i ett sammanhang kanske drar sej fran att soka till ett
annat, och gar forlorad for CC. Det ar ett problem att man forlorar kontakt med tillverkare
som skulle passat in i en annan del av organisationen. CC behdver en stark stam av
tillverkare om de ska vara en organisation av tyngd och maste aktivt soka generera nya
manniskor till sin verksamhet.

Man &r bra pa att stodja tillverkare i borjan av sina karriarer, men inte lika aktiva for att
sana som varit verksamma 10-15 ar, har en hyfsat etablerad verksamhet och kanske skulle
behova ganska lite stéd for att kunna expandera och utvecklas.

Nar man som besdkare kommer till lokalerna i Islington, &r det mesta av CC:s verksamhet
dold for en. Det ar viktigt att i gora allt som sker synligt for bestkare.

CC vidgar sej till att omfatta aven vissa designers. Det finns, tror jag, en viss risk att fokus
kantrar over mot design som det ligger tydligare ekonomiska intressen i an i unikt
konsthantverk. | basta fall blir konsthantverket kan fungera som utvecklingsbas for
designomradet, utbytet mellan tillverkare kan bli 6msesidigt fruktbart. Om ocksa de
tillverkare som ar verksamma i konstomradet far utrymme far CC storre tyngd som
organisation.

For att kunna bjuda in fler till samtal maste de fortydliga sin identitet som organisation,
bade inat och utat. Om det lyckas sa har engelska konsthantverkare ett mycket resursstarkt
och valorganiserat Crafts Council i ryggen.

CC:s ansvarsomrade ar i Sverige uppdelat pa fler organisationer och institutioner: Statens Kulturrad,
Konstnarsndmnden, KHVC, Arbetsformedlingen Kultur och Media, R6hsska Museet och regionalt.
Nackdelen &r att det inte finns nagon som ar helt och fullt ansvarig for att vart omrade utvecklas, och
har de samlade och djupa kunskaper inom alla vinklar och vrar av Sveriges ateljéer. Men kanske ar
fordelen att vi far ett vidare falt att réra oss 6ver, aven om vi inte ar hogst prioriterade nanstans. Var
roll blir kanske mindre statisk an vara engelska kollegors?

| vart fall; i var skona nya postmoderna varld &r det inte sa enkelt som att saga "bra" eller "daligt",
nar det finns en san mangfald av uttryck. Om man ska anvanda begreppet kvalitet s& maste man
vara beredd att stdndigt omproéva och omvardera betydelsen av det.
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Kallforteckning och adresser

www.craftscouncil.uk

www.dcms.gov.uk
www.dti.gov.uk/design
www.culture.gov.uk/creative/mapping
www.tradepartners.gov.uk
www.designspace.org.uk
www.britcoun.org/arts/
www.culturelab-uk.com
www.sofaexpo.com
www.100percentdesign.co.uk

WwWw.caa.org.uk

Www.icga.co.uk
www.anweb.co.uk/may

www.design-agenda.org.uk
www.vam.ac.uk

Text:
—CCpublikationer om sin verksamhet

—Research into mid-career professional

development opportunities
—The Culture of Craft

—G reat expectations -The creative
industries in the new economy

Crafts Council

Pentonville Road44 a

Islington

London N1 9BY, England

DCMS (Department of Culture, Media & Sports)

DTl (Department of Trade & Industry) om design
Statlig kartlaggning av de kreativa foretagen

Brittisk exportsida

Om handelsstod till kreativ industri i West Midlands
British Council, konst

British Council "guide to style, culture and technology"
Skulptur och form-konstméassa i USA

Internationell designmassa

Contemporary Applied Arts, medlemsagt galleri
Independent Craft Galleries Association

Artists Newsletter - (a-n) Magazine

debatt-forum fér design

V& A  "the world's largest museum for decorative art"

Modus Operandi Art Consultants

pa uppdrag av Crafts Council, 2000

Peter Dormer

Manchester University Press ISBN 0-7190-4618-1
James Heartfield

Design Agenda ISBN 09538758 0 6

—Atrtiklar om "British Design Season" i Svenska Dagbladet 2001-01-10/ 02-23/ 04-04
Goteborgsposten 2001-02-23/ 03-03 och Boras Tidning 2001-02-26

Samtal inom Crafts Council: Janet Barnes Director —Karen Turner Director, Business
Development Department —Clare Phillips Business Development Department —Michelle Bowen
Business Development Department —Sheryll Catto Business Development Department —Stewart
Drew Photostore —Louise Pratt Touring Exhibitions

och utom: Paul Scott Konstnar och forfattare

Seminarium:

Values of Culture Designseminarium samband med de brittiska utstallningarna i Kulturhuset

Sverige:
www.konsthantverkscentrum.se

www.kur.se
www.statens.konstrad
www.konstnarsnamnden.se

KHVC, Johannesgrand 1
111 30 Stockholm
Statens Kulturrad
Statens Konstrad
Konstnarsnamnden

bibbi.forsman@kulturverkstan.net

Bibbi Forsman, Kulturverkstan
Box 311 20
400 32 Goteborg

www.kulturverkstan.net/elever/elever 00/bibbi_forsman
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